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1. PORTRAIT DE LORGANISATION

ANNIE HEBERT
DIRECTRICE DEVELOPPEMENT ECONOMIQUE ET TERRITORIAL

TESS PERRON-LAURIN

CONSEILLERE EN DEVELOPPEMENT |
ATTRACTIVITE ET TOURISME
COORDONNATRICE DE LA ROUTE DES SOMMETS

JOSEE GOUPIL
COORDONNATRICE DE PROJETS

MEGANE GODBOUT CATHERI!‘IEvDEMANGE \
AGENTE MARKETING AGENTE A L'ACCUEILET ALA
PROMOTION TOURISTIQUE

AGENT AGENT
ACCUEIL ACCUEIL

TOURISTIQUE TOURISTIQUE




2.

PORTRAIT DE
LADHESION MEMBRE




166 MEMBRES TOURISTIQUES

REPARTIS DANS 6 SECTEURS D'ACTIVITE

19 NOUVEAUX MEMBRES EN 2025

1. AMBIANCE SPORTS 11. DOMAINE DE LA RIVIERE SAMSON

2. ATELIER DU BIJOU 12. FERME BOUCHERIE LE SABOT D'OR
3. AU GRES DE LA BAIE 13. LA CAPITAINERIE DU LAG-MEGANTIC
4. BONNE FRANQUETTE TRAITEUR 14.LANOIX D'ERABLE

5. CABANE A SUCRE BELLAVANCE 15. MEUNIER POELES FOYERS BBQ

6. CAMPING MONT LAC ETOILE 16. REFUGE JOUVENCE

7.CARSTAR LAC-MEGANTIC 17. RELAIS COUNTRY

8. CHALETS SMILEY ET SPA 18. RESTO LES P'TITS DELICES

9. COSMO 19. THAI CLUBSTAR

10. DESSOUS DECA



3.

COMMUNICATIONS,
SERVICES AUX MEMBRES
ET IMPLICATIONS




- 1BILANANNUEL

3 DEJEUNER TOURISTIQUE SEMESTRIEL

- _\GUMMUNICATIUNS ET
* SERVICES AUX MEMBRES

2. LANCEMENT DE LA SAISON ESTIVALE

4, FORMATIGN SUR LACGUEIL DES: VISITEURS

5 BULLETIN DJNFURMATI[]NS [INFOLETTRE MEMBRE] 4 A 6 PAR ANNEE

: ;B NS JUUR CUNSTANTE DES INFBRMATIUNS ET DU GALEN[]RIER EVENEMENTIEL . 3 _
o 7 SUUTIEN ET ACCGMPAGNEMENT EN DEVEEUPPEMENT - ok e o

~ IMPLIGATIONS

1. CODRDINATION DU GUMITEGUNSULTATIFTOURISTIEIUEDE LAMRCDUGRANIT

St COURBINATiON DU COMITE ROUTE DES SOMMETS %
s MEMBRE DU COMITE TERRITURIAL DES CANTBNS DE-LEST

-~ 4.COMITE REGONALDDE LA POLIIOUE DACCUEL
_* 5.MEMBREDELA TABLE REGIONALE VELO R
6 THBLE DE CONGERTATION STRATEGIOUE DES ME]NTEREGIENNES :
_ - T.CAEXPERENCEAFFARESMECANTIC . o o

8 MEMBRE DE LA TABLE D HARMUNISATIUN DU PARC NATIUNAL"BU MONT- MEGANTIC

S PARTICIPATIIJN A DIVERS ATELIERS STRATEGI[]UES TABLES DE GUNCERTATl[]N PAR SECTEUR DE .

LINBUSTRIE TUURISTI[]UE ET STRATEGIE DE DEVELDPPEMENT DU TERRIT[]IRE

b i




4.

DONNEES DE LA
DESTINATION ET
PERFORMANGE
TOURISTIQUE
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PORTRAIT DE LA CLIENTELE
DEMOGRAPHIE

EN 2025, PLUS DE 94 % DES VISITEURS DE LA REGION DE
MEGANTIC SONT DES RESIDENTS DU QUEBEC. CETTE
CLIENTELE PROVIENT PRINCIPALEMENT DES REGIONS DE
LA MONTEREGIE, DE MONTREAL, DE QUEBEC AINSI QUE DES
CANTONS-DE-LEST.

A UNE ECHELLE PLUS RESTREINTE, LA REGION ACCUEILLE
EGALEMENT DES VISITEURS EN PROVENANCE DE
L'ONTARIO, DES ETATS-UNIS — NOTAMMENT DU MAINE ET
DE LA NOUVELLE-ANGLETERRE — AINSI QUE DE GERTAINS
PAYS EUROPEENS, TELS QUE LA FRANCE, LA BELGIQUE ET
LA SUISSE.

- CREDIT PHOTO 4000 HIKES i g #
SOURCES MINISTERE DU TOURISME; RESULTAT DES AGTES DE RENSEIGNEMENT DEPUIS LE TER JANVIER 2025



ENFIN, LES FESTIVALS ET LES EVENEMENTS CULTURELS CONTRIBUENT A ENRICHIR
L'EXPERIENCE DES VISITEURS ET A DYNAMISER LATTRACTIVITE REGIONALE.




TR

TAUX D'OCCUPATION

BASSE SAISON UJANVIER A AVRIL)

LE TAUX D'OCCUPATION MOYEN EST DE 28 %, POURCENTAGE
INFERIEUR AUX GRANDS CENTRES, MAIS SIMILAIRE AUX MRC
LIMITROPHES. TARIF MOYEN PAR NUITEE DE 134,31.

HAUTE SAISON QJUIN A SEPTEMBRE)

LE TAUX D'OCCUPATION MOYEN ATTEINT 60 %, AVEC UN
TARIF MOYEN PAR NUITEE DE 150,78 S. ON NOTE UNE
AUGMENTATION DE PLUS DE 7 % DU TAUX D'OCCUPATION
POUR LE MOIS D'AQUT 2025, COMPARATIVEMENT A 2024,

AVEC UN TAUX D'OCCUPATION DE 70,7 % EN JUILLET ET DE
78,9 % EN AOUT, LA REGION DE MEGANTIC SURPASSE LE
POURCENTAGE MOYEN DE LA REGION DE PLUS DE 10 % EN
AOOT, ET POSSEDE LE MEILLEUR TAUX D'ACHALANDAGE DES
CANTONS-DE-L'EST POUR CETTE PERIODE.

TAUX D'OCCUPATION ANNUEL

LA MOYENNE ANNUELLE SE SITUE A PLUS DE 44 %. EN
MOYENNE, LES VISITEURS SEJOURNENT ENTRE DEUX ET
TROIS NUITS DANS LA REGION.

LES TYPES D'HEBERGEMENT LES PLUS POPULAIRES SONT
1. LES CAMPINGS ET LES PRETS-A-CAMPER,

2.LES HOTELS ET LES AUBERGES,

3.LES CHALETS ET LES RESIDENCES DE TOURISME.

__“p

SOURCES : INSTITUT DE LA STATISTIQUE DU QUEBEC, ENQUETE SUR LA FREQUENTATION DES ETABLISSEMENTS D'HEBERGEMENT - TABLEAU DE BORD : PORTRAIT DE L'HEBERGEMENT TOURISTI

CREDIT PHOTO : MAISON DUDLEY
: | (QUE PAR MRC/VILLE DU GOUVERNEMENT DU QUEBEC,
MINISTERE DU TOURISME, RESULTAT DES AGTES DE RENSEIGNEMENT DEPUIS LE 1ER JANVIER 2025




9.

MARKETING ET
PROMOTION




GAMPAGNES MARKETING ET PROMOTION

RADIO

RYTHME FM — PARTENARIAT AVEC LE PARC NATIONAL DU MONT-MEGANTIC

TROIS SEGMENTS PUBLICITAIRES DE 15 SECONDES ONT ETE PRODUITS ET DIFFUSES
SUR LES ONDES DE RYTHME FM EN ESTRIE. CES CAPSULES VISAIENT A PROMOUVOIR
LA SAISON HIVERNALE DANS LA REGION DE MEGANTIC, ET AU PARC NATIONAL DU
MONT-MEGANTIC.

ARSENAL MEDIA — PARTENARIAT AVEC LA VILLE DE LAC-MEGANTIC

DES CAPSULES HEBDOMADAIRES DE 30 SECONDES, INTITULEES « QUOI FAIRE CHEZ
NOUS », ONT ETE DIFFUSEES AU PRINTEMPS 2025 SUR LES ONDES DES RADIOS
LOCALES. CES MESSAGES METTAIENT EN LUMIERE LES ACTIVITES ET LES
EVENEMENTS  OFFERTS DANS LA REGION, CONTRIBUANT A RENFORCER
LATTRACTIVITE TOURISTIQUE DE LAC-MEGANTIC ET SES ENVIRONS.




TELEVISION

LEMISSION JETER LANCRE, DIFFUSEE SUR LES ONDES DE RDS, A
REALISE UN TOURNAGE DANS LA REGION DE MEGANTIC AFIN DE
METTRE EN VALEUR LA MARINA DE LAC-MEGANTIC, LE LAC LUI-
MEME, LE CIEL ETOILE AINSI QUE LES ATTRAITS TOURISTIQUES
SITUES A PROXIMITE.

GRACE A CE PARTENARIAT, LEMISSION INCLUT PLUSIEURS ENTREVUES EXCLUSIVES
AVEC DES ACTEURS CLES DU TERRITOIRE : EMMANUEL SIMARD (VILLE DE LAC-
MEGANTIC), MIREILLE CHABOT (STATION TOURISTIQUE BAIE-DES-SABLES), CLARA
ARCAND-HONE (LA CAPITAINERIE), DES REPRESENTANTS DE LASTROLAB DU MONT-
MEGANTIC, MARILENE LUCAS (FLUOSUP), AINSI QUE TESS PERRON LAURIN POUR LA
REGION DE MEGANTIC. LA DIFFUSION DE CET EPISODE EST PREVUE POUR LETE 2026.



https://jeterlancre.tv/

CAMPAGNES PROMOTIONNELLES
TOURISME CANTONS-DE-LEST

AU TOTAL, 8 CAMPAGNES PROMOTIONNELLES ONT ETE
DEPLOYEES AU QUEBEC, AU CANADA ET AUX ETATS-UNIS PAR
TOURISME CANTONS-DE-LEST (TCE). PLUSIEURS STRATEGIES
MARKETING SONT PRISES EN CONSIDERATION POUR CES
CAMPAGNES : MEDIAS NUMERIQUES, TOURNEE DE PRESSE,
INFOLETTRE, ARTICLES ET BLOGUES, PAGE D'ATTERRISSAGE
WEB, BANNIERE, MEDIAS D'INFLUENGE, ET PLUS ENCORE.




CAMPAGNES PROMOTIONNELLES SOMNETS

ROUTE DES SOMMETS (RDS)

e & ’ \
CAMPAGNES PROMOTIONNELLES TCE POUR LA ROUTE DES SOMMETS %5 pes €
DEPLOYEES DE MAI A OCTOBRE ET COUVRANT LES SAISONS : HIVER, ETE ET AUTOMNE.
INFOLETTRE, MEDIAS NUMERIQUES, ARTICLES, TOURNEE DE PRESSE (LE DEVOIR, ESPACES, HI TRAVEL TALES, ETC)

Road trip sur la
Route des Sommets

MARIEISAWAY
14 K VUES
3 K PERSONNES ATTEINTES
330 INTERACTIONS AVEC LE CONTENU

CLAUDIA COULOMBE
31K VUES
12 KPERSONNES ATTEINTES
877 INTERACTIONS AVEC LE CONTENU

CAMPAGNES PROMOTIONNELLES TRM
DEFI DE LA ROUTE DES SOMMETS

DEFI DE LA RDS AVEC 4 000 HIKES

6 PUBLICATIONS, 1PAR SOMMET DU DEFI DE LA ROUTE DES SOMMETS MIS SUR
PIED EN COLLABORATION AVEC TOURISME REGION DE MEGANTIC POUR LANNEE
2025 ET 2026. COADMINISTRATION DU GROUPE FACEBOOK DEDIE AU DEFI DE LA
RDS.

~ Défish &

6 SOMMETS A GRAVIR

MONT GOSFORD

1108 MONT MEGANTIC

BSOTM‘\E‘“ MONTAGNE OE MARBRE NONT HAW
,.,.r_]nmm AL A

@ 000 HIKE
__—— Avosbottes, prets Partez! v AR T

4000hikes [ routedessommets




MEDIAS SOCIAUX
FACEBOOK e ——

LA PAGE FACEBOOK DE LA REGION DE 3 >SRN 0URISTIOUES ET CRENEAUX TENDANCE
MEGANTIC A ENREGISTRE UNE A i -’ = 99 KVUS

REMARQUABLE CROISSANCE EN 2025, ' Ay

ATTEIGNANT PLUS DE 12 000 VISITES

ANNUELLES, UNE AUGMENTATION DE 60 %

PAR RAPPORT A LANNEE 2024. CETTE

DYNAMIQUE POSITIVE SE REFLETE

EGALEMENT DANS LE NOMBRE D'ABONNES,

QUI A CONNU UNE HAUSSE DE 64 % SUR LA

MEME PERIODE.

INSTAGRAM

DU COTE D'INSTAGRAM, NOTRE CONTENU
(IMAGES, STORIES, PARTAGES, MENTIONS) A
GENERE PLUS DE 38 000 VUES,
TEMOIGNANT DE L'INTERET CROISSANT POUR
NOTRE DESTINATION.

AU COURS DES SAISONS ESTIVALE ET
AUTOMNALE, NOUS AVONS FAIT PLUS DE
120,PUBL|CATIUNS VARIEES : PHOTOS, NOUVELLE FORMULE  TINERAIRE  POUR
VIDEOS, CAMPAGNES PROMOTIONNELLES, - T R
CONTENUS DE NOS PARTENAIRES s } ] 'F PLUSIEURS MEMBRES TOURISTIQUES A LA FOIS
TOURISTIQUES AINSI QUE DES SUGGESTIONS . soes s 30K VUS

D'ITINERAIRES. CES EFFORTS SOUTENUS ONT ' i:ﬁﬂ 20 K COUVERTURES

CONTRIBUE A RENFORCER NOTRE VISIBILITE —Aaziis S 275 INTERACTIONS

ET A ENGAGER NOTRE COMMUNAUTE.

SOURCE : METABUSINESS



PRESENCE DANS LES
PUBLICATIONS
REGIONALES

PUBLIREPORTAGE DANS LE GUIDE
TOURISTIQUE OFFICIEL DES CANTONS-DE-
L'EST 2025-2026

AJOUTS DE NOS CIRCUITS CYCLABLES DANS
LE GUIDE VELO OFFICIEL DE TOURISME
CANTONS-DE-L'EST 2025-2027

GUIDE TOURISTIQUE
2025-2026

EN 2025, 45 000 EXEMPLAIRES DU GUIDE TOURISTIQUE
DE LA REGION DE MEGANTIC ONT ETE IMPRIMES ET
DISTRIBUES A TRAVERS LE QUEBEC.

LA DISTRIBUTION S'EST EFFECTUEE DANS LES CENTRES
INFOTOURISTES ~ AINSI  QUE  DANS  PLUSIEURS
ENTREPRISES SITUEES A MONTREAL, A QUEBEC ET A
TROIS-RIVIERES, DE MEME QUE DANS LES REGIONS DE
LA MONTEREGIE, DE LA MAURICIE, DE L'ESTRIE, DU
CENTRE-DU-QUEBEC ET DES CANTONS-DE-LEST.

LE GUIDE EST EGALEMENT DISPONIBLE DANS LA REGION et
DE MEGANTIC, CHEZ NOS PARTENAIRES TOURISTIQUES, i
DANS CERTAINES HALTES ROUTIERES DE LA ROUTE DES i
SOMMETS (RDS), AINSI QUE DANS NOS BUREAUX
' D'ACCUEIL TOURISTIQUE SITUES A LAC-MEGANTIC,
LAMBTON ET PIOPOLIS.

ENFIN, LE GUIDE EST AUSSI DISTRIBUE LORS DE NOTRE
PARTICIPATION A DIVERS SALONS ET  FOIRES
TOURISTIQUES A LEXTERIEUR DE LA REGION, AINSI QUE
LORS D'EVENEMENTS LOCAUX.




SITE INTERNET
TOURISME REGION DE MEGANTIC

MALGRE UN DEBUT DE SAISON ESTIVALE MARQUE PAR DES
CONDITIONS METEOROLOGIQUES DEFAVORABLES EN MAIET EN
JUIN; UNE HAUSSE SIGNIFICATIVE DES RECHERCHES SUR NOTRE
SITE WEB A ETE OBSERVEE DURANT LES MOIS DE JUILLET,
AOUT ET SEPTEMBRE.

EN 2025, LE SITE TOURISME REGION DE MEGANTIC A CUMULE
PLUS DE 292 000 VUES. LE CALENDRIER EVENEMENTIEL,
CONSULTE QUOTIDIENNEMENT, JOUE UN ROLE CLE DANS LA
PROMOTION DES SPECTACLES, DES CONCERTS, DES
RASSEMBLEMENTS ET DES EVENEMENTS DE LA REGION.

PAGES LES PLUS CONSULTEES :

1.QUOI FAIRE ? - 17 %

2. MONT GOSFORD - 16 %

3.0UDORMIR 7 - 10 %

4. PLAGE DU LAC AUX ARAIGNEES — 9 %
5. CALENDRIER DES EVENEMENTS — 6 %




SITE INTERNET
ROUTE DES SOMMETS

LE SITE DE LA ROUTE DES SOMMETS A ENREGISTRE PLUS
DE 126 000 VUES EN 2025, AVEC UNE AUGMENTATION DE
119% DES VISITES ENTRE JUIN ET OCTOBRE PAR RAPPORT
A 2024

GE SITE MET EN VALEUR LES SOMMETS, LES HALTES, LES
SENTIERS DE RANDONNEE ET LES MUNICIPALITES SITUES
LE LONG DE LA ROUTE DES SOMMETS ET DANS SES
ENVIRONS, LA MRC DU GRANIT, LA MRC DES SOURGES ET
LA MRC DU HAUT-SAINT-FRANCAOIS.

PAGES LES PLUS CONSULTEES :

1. MONT GOSFORD - 29 %

2. LES SOMMETS - 14 %

3. LES ITINERAIRES - 8 %

4. DEFI DE LA ROUTE DES SOMMETS — 8 %
0. MONTAGNE DE MARBRE — 5 %

SOURCE : GOOGLE ANALYTICS



FOIRES ET SALONS TOURISTIQUES

| SALON AVENTURE PLEIN AIR

e “-‘EE"*" N GE SALON SADRESSE AUX AMATEURS DE PLEIN AIR, DE

| ﬁ"—/\—& [ SENSATIONS FORTES ET DE TOURISME ACTIF. ON Y

7S . RETROUVE DES RANDONNEURS, DES CAMPEURS, DES
. IOYAGEURS EN QUETE D'EXPERIENCE OU D'ACTIVITES

ECOTOURISTIQUES. EN 2025, LE SALON A ACCUEILLI

PLUS DE 16 K VISITEURS,

@, & SALONDUVR DEMONTREAL ET SALON DU VR DE
#L S QUEBEC
L&} CES DEUX SALONS ATTIRENT UNE CLIENTELE NOMADE,
SOUVENT FAMILIALE OU RETRAITEE, QUI PRIVILEGIE LA
LIBERTE DE VOYAGER A SON RYTHME. LES VISITEURS
SONT DES PASSIONNES DE « ROAD TRIPS », DES
ADEPTES DU TOURISME LENT. EN 2025, LE SALON DU VR
DE QUEBEC A ACCUEILLI 18 K VISITEURS, ET CELUI DE
MONTREAL 25K.

TR

LES SALONS TOURISTIQUES SONT UNE VITRINE IDEALE POUR PROMOUVOIR NOS MUNICIPALITES
ET PARTENAIRES REGIONAUX. EN 2025, CAMPING AVENTURE MEGANTIC ET LA STATION
TOURISTIQUE BAIE-DES-SABLES ONT FIEREMENT REPRESENTE LA REGION, A NOS COTES, AU

SALON DU VR DE QUEBEC, CONTRIBUANT A FAIRE RAYONNER NOTRE OFFRE TOURISTIQUE AUPRES
D'UN LARGE PUBLIC.

g SALON DU VELO DE MONTREAL
PLUS GRAND SALON AU CANADA DEDIE EXCLUSIVEMENT
AU VELO ET AU CYCLOTOURISME. I RASSEMBLE UNE
COMMUNAUTE DYNAMIQUE DE CYCLISTES URBAINS,
SPORTIFS ET ECORESPONSABLES. ON Y CROISE DES

|  AMATEURS DE VELO DE ROUTE, DE MONTAGNE, DE

| GRAVELLE OU ELECTRIQUE.

4.4 EN2025, LE SALON A ACCUEILLIS PLUS DE 20 K

i VISITEURS.



b.

DEVELOPPEMENT
DE LOFFRE




3 =PR(lJET RUUTE DES SUMMETS .
lDEBUTE EN 2025 ET SE POURSUIVANT JUSOU EN 2027 LE PRUJET RUUTE DES SOMMETS
*BENEFICIE DU SOUTIEN DU FONDS REGIONS ET RURALITE — VOLET 1 DU MINISTERE DES

- AFFAIRES MUNICIPALES ET DE LHABITATION. CE FINANCEMENT PERMET DE BONIFIER

_ LEXPERIENCE OFFERTE SUR LA ROUTE DES SOMMETS GRACE A DES OUTILS AMELIORES POUR
- o LES PARTENAIRES UNE SIGNAI_ISATIUN RENFURCEE ET DES INFRASTRUCTURES DACCUEIL

© OPTIMISEES, -

LOBJECTIF : POSITIONNER 'LA-_.:RUU‘TE-_'DES'SUMMETS'" COMME  UNE DESTIVATION
INCONTOURNABLE EN ESTRIE, TOUT EN-FAVORISANT UN TOURISME DURABLE, STIMULAN
.~ LEGONOMIE LOCALE ET VALORISANT LA RICHESSE NATURELLE DE LA REGION,




LA GRAVELEE DES SOMMETS : UNE NOUVELLE
AVENTURE TOURISTIQUE A DECOUVRIR

FACE A L'ENGOUEMENT CROISSANT POUR LE VELO DE GRAVELLE, TOURISME REGION DE MEGANTIC A COLLABORE
AVEC TOURISME CANTONS-DE-LEST, LA MRC DES SOURCES ET LA MRC DU HAUT-SAINT-FRANGOIS POUR CREER
UNE TOUTE NOUVELLE ROUTE TOURISTIQUE : LA GRAVELEE DES SOMMETS.

CE PARCOURS DE 271 KM SUR 3 JOURS ET 2 NUITS OFFRE UNE IMMERSION EN PLEINE NATURE, DES ARRETS
GOURMANDS ET DES PANORAMAS MONTAGNEUX SPECTACULAIRES. LE PROJET A BENEFICIE DE LA VISIBILITE DU
CREATEUR DE CONTENU DOMINICK MENARD, QUI A CONTRIBUE A FAIRE RAYONNER L'EXPERIENCE AUPRES D'UN
LARGE PUBLIC.



https://www.cantonsdelest.com/idees-de-sejours/204/la-gravelee-des-sommets

1.

PERSPECTIVE 2026




CREDIT PHOTO CLAUDIA COULOMBE

AXES STRATEGIQUES A CONSIDERER

SELON LES DONNEES DU PLAN D'ACTION STRATEGIQUE EN TOURISME DE LA REGION DE
MEGANTIC (2019 A 2025) ET LES PROFILS DE VISITEURS DES CANTONS-DE-LEST,
TOURISME REGION DE MEGANTIC ENVISAGE D'EXPLORER DE NOUVEAUX MARCHES
POTENTIELS, NOTAMMENT :

1. UAVENTURIER GOURMAND EN QUETE D'EXPERIENGE
2. LE MORDU DE PATRIMOINE ET D'ASTRONOMIE  /
3. LE CITADIN EN QUETE DE RESSOURCEMENT

CRENEAUX TOURISTIQUES A CONSIDERER POUR REPONDRE A LEURS INTERETS :
1. TOURISME ECORESPONSABLE ET DURABLE

2. TOURISME DE PLEIN AIR

3. ASTROTOURISME

4. TOURISME CULTUREL

5. TOURISME DE BIEN-ETRE

6. AGROTOURISME

7. EVENEMENTIEL

NOUS SOUHAITONS EGALEMENT EVALUER DES FAGONS DE BONIFIER L'OFFRE AUTOUR DE
LA ROUTE DES SOMMETS, EN METTANT EN VALEUR LES PAYSAGES, LES MUNICIPALITES,
LES SAVEURS LOCALES ET LES ATTRAITS DE PROXIMITE. LE TOURISME DE PROXIMITE, LES
« ROAD TRIPS », LES CEURS VILLAGEOIS ET CITTASLOW, SERONT AUSSI INTEGRES A
CETTE REFLEXION DE MISE EN VALEUR.
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POUR PLUS D'INFORMATIONS
TESS PERRON-LAURIN

CONSEILLERE EN DEVELOPPEMENT | ATTRACTIVITE ET TOURISME
COORDONNATRICE DE LA ROUTE DES SOMMETS
819583-0181POSTE 128 | TPLAURIN@MRCGRANIT.QC.CA

POUR DEVENIR MEMBRE
CATHERINE DEMANGE

AGENTE A L'ACCUEIL ET A LA PROMOTION TOURISTIQUE
819583-0181POSTE 232 | CDEMANGE@MRCGRANIT.QC.CA




